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pien is:
... creativiteit in hart en nieren
... soms een tikkeltje eigenwijs
... steeds kritisch en nauwkeurig
... en toch razend snel
... no nonsense
... gevoel voor taal
... veel ervaring bij reclame- en communicatiebureaus
... en altijd boordevol orginele ideeën 

wat kan pien allemaal?
Logo’s, huisstijlen, magazines, brochures, DM’s, 
uitnodigingen, advertenties, websites, geboortekaartjes, 
verpakkingen, decoratie en communicatie voor evenementen, 
het ontwerp van een beursstand, maar ook volledige 
communicatietrajecten... de lijst is lang. Maar we houden 
het kort: pien voelt perfect aan wat u wenst en vertaalt dit 
razendsnel naar een passend creatief ontwerp. Van concept 
naar ontwerp, van opmaak naar het uiteindelijke product.

portfolio
Een portfolio blijft een kleine greep uit je werkzaamheden. 
pien kan dus niet alles laten zien... want wie zit te wachten 
op een porfolio van 99 pagina’s? Wilt u echt weten wat pien 
allemaal kan? Neem dan gewoon contact op!

Actebis
Ascom
ATP / ATPI
ATP Agency
Bang & Olufsen
Boekhout Logistics
Boven Financial & Lifestyle Management
Cadillac
Cap Gemini
Chevrolet
Citroën
Coca Cola
DA Drogisterijen
De Evenaar
Dodge
Douwe Egberts
Ford
Fujitsu
Gamma
GlobalStar
Harley Davidson
Honda
Hummer
IBM
ING Bank
ING Car Lease
Jeep
Jillten

Kawasaki
Koeltechnisch buro Mur
KPN
Management Instituut Nederland
Maybach
Mediane Flexibles
Mercedes
Microsoft
Milders Recruitment
MobielPlus
Nierstichting
Nissan
NMa
Opel
P-Direkt
Referee Sportsmarketing
Rijksoverheid
Seat
Simply Canvas
Sita Remediation
Skoda
Snelder
Sport Medisch Centrum Papendal
Stichting Kanker in Beeld
Van+Van
Vermaat Bedrijfshoreca
Volkswagen
XS2Cars

portfolio

M +31 6 520 17 177  E pien@piengrafischgezien.nl  I www.piengrafischgezien.nl

pien heeft opdrachten uitgevoerd voor o.a.*:

*  Voor veel van bovenstaande bedrijven heeft pien opdrachten uitgevoerd in dienst van (oud)werkgevers.  
Op de volgende pagina’s ziet u werk van pien, uitgevoerd in dienst van Van+Van en ATPI / ATP Event Experts.
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Relatiemagazine ATPI op tabloid formaat
Restyle, concept, design en uitvoering magazine, meedenken over inhoud, beeldselectie, dan wel begeleiding fotografie
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GRENZELOOS  
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“Grenzeloos is een MAGAzine voor en door reis- en eventprofessionAls  -  oKtober 2010

“

toMMY HilfiGer: 
seizoensstart

KlAntbelevinG: 
zeer hoge scores

loUnGes: 
Gevecht om ontspanning

birMinGHAM: 
verrassende metropool

Het bindende element 
van een line opening 
is het delen van kennis, 
passie en creativiteit
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bESTEMMING

VErVoErSKnooPPunT

Door zijn centrale ligging in de Midlands komen 

in ‘the city of a thousand trades’ tal van snelwe-

gen bijeen. Niet voor niets heet het kruispunt 

waar die bijeenkomen Spaghetti Junction. 

Ook kanalen doorkruisen de stad. Eens aange-

legd om de grote hoeveelheden grondstoffen 

en producten efficiënt te kunnen vervoeren, telt 

‘Brumm’ zo’n 56 kilometer aan grachten. Dat 

is meer dan de 42 kilometer van Venetië, maar 

zo’n beetje de helft van de 100 kilometer in Am-

sterdam. En net als in beide andere steden, fun-

geren de kanalen van Birmingham vandaag de 

dag als toeristische trekpleister. 

ConGrESSTAd

Stel je voor: je hebt grachten, omzoomd met 

terrasjes, zoals in Amsterdam. Met een rond-

vaartboot meer je af bij ‘de RAI’ die aan zo’n 

gracht middenin het gezellige centrum van de 

stad staat. Lijkt onwaarschijnlijk, maar toch 

gebeurt dat in Birmingham. Het ICC (Internati-

onal Convention Centre) doemt plots op aan zo’n 

gracht, je ziet het niet aankomen. Het enorme 

complex valt dan ook niet door z’n omvang op, 

maar door z’n transparante architectuur.  Toch 

trekt het centrum jaarlijks zo’n 400.000 mensen 

voor congressen. Dan rekenen we nog niet eens 

de exposities mee van het net buiten de stad 

(vlakbij de luchthaven) gelegen NEC (National 

ooIT wAS BIrMInGHAM dE KrAAMKAMEr VAn dE InduSTrIëlE rEVoluTIE of ‘dE wErK- 

PlAATS VAn dE wErEld’. roKEndE SCHoorSTEnEn ZoVEr HET ooG rEIKTE. MAAr dE STAd 

HEEfT dE lAATSTE EEuw EEn wArE METAMorfoSE ondErGAAn. HET IS EEn VErrASSEnd  

GEZEllIGE En ToErISTISCHE METroPool GEwordEn.

Exhibition Centre). De toevoeging ‘congresstad’ 

verdient Birmingham zeker.

HAndElSCEnTruM

Juwelen vormen al ruim 250 jaar een wel heel 

bijzondere handel in het centrum van de stad. 

In het Jewellery Quarter zijn meer dan vierhon-

derd juweliers gevestigd die zeer uiteenlopende 

handgemaakte sieraden verkopen.  Naast dit 

historische handelscentrum heeft de stad ook 

een moderne variant: The Bull Ring.  Ook hier 

wordt historische architectuur afgewisseld met 

moderne architectuur. Meest in het oog sprin-

gend is de vormgeving die Future Systems 

ontwikkelde voor het warenhuis Selfridges. 

Glooiende wanden waarin aan de buitenkant 

duizenden aluminium schijfjes zijn verwerkt. 

Een prachtig gezicht als de zon erop schijnt. Het 

gebouw straalt verandering en flexibiliteit uit en 

staat daarmee symbool voor de stad zelf.

 

wElBEVIndEn

Na Londen is Birmingham sinds vorig jaar de 

beste stad in Engeland om een bedrijf te begin-

nen. Dat blijkt uit de toonaangevende European 

Cities Monitor van Cushman & Wakefield. Niet 

voor niets wordt deze stad de ‘second city’ van het 

land genoemd. Een ambitieuze stad: de spreuk 

in het stadswapen is ‘Forward’! In die gedachte 

wordt er gewerkt aan een Big City Plan waarmee 

de stad van de huidige 55ste plaats naar de Top 

20 van best leefbare steden ter wereld moet 

opschuiven. Bij het prettig voelen helpt lekker 

eten. En op dat terrein heeft Birmingham reeds 

een slag gemaakt. In The Times wordt het al 

‘England’s second culinary capital’ genoemd. 

Na Londen en Edinburgh telt Birmingham in 

het Verenigd Koninkrijk de meeste restaurants 

met een Michelin ster. Dat is dan de Europese 

keuken, maar gaat het om de Aziatische, dan is 

Birmingham dé ‘Curry Capital’ van het land. Er 

is een speciaal wijkje, de Balti Triangle, waarin 

zo’n vijftig oriëntaalse eetgelegenheden zijn ge-

concentreerd (de Balti is een soort wokschaal). 

Het gebied wordt zelfs landelijk gepromoot als 

een toeristische attractie. Het dit jaar geopende 

Pushkar restaurant met gerechten uit noordelijk 

India lijkt nadrukkelijk voor een ster te gaan.

 

JonGE STAd

Birmingham is een jonge stad. Sterker nog: het is 

de stad met de jongste bevolking van heel Europa! 

Dat Birmingham een studentenstad is, speelt 

daarin zeker een rol. Er zijn niet minder dan vijf 

universiteiten en hogescholen gevestigd. Soms 

middenin de stad, soms in ware landschapspar-

ken aan de rand. Compleet met historische hallen 

en landelijke cottages. “Wij richten ons met deze 

voorzieningen sinds kort ook op de zakelijke 

markt. ‘Think outside the office’, is dan ook ons 

motto”, zegt Richard Cawton, sales manager van 

de universiteit. Een duidelijker voorbeeld van een 

metamorfose is nauwelijks denkbaar.

Van industriestad tot verrassende metropool

TrAdITIonElE PuBS
wie naar het midden van Engeland trekt, 

ontkomt er niet aan om een traditionele pub 

te bezoeken. Grenzeloos (be)zocht vijf pubs 

in het centrum van Birmingham:

• The Old Royal, Church street

• The Bright House, Hill street

• The Brass House, Broad street

• The Crown, Corporation street

• The Shakespeare Inn, Lower Temple street

Metamorfose in Birmingham
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NIEUWS

personal space, daar draait het om. vanuit dat 

uitgangspunt heeft Air Canada een geheel eigen 

indeling gevonden voor haar business en eerste 

klas. elke passagier krijgt daar een eigen execu-

tive first suite met een ruime stoel die op 180 

graden een vlak bed wordt. bovendien staat die 

stoel haaks op de vliegrichting waardoor nog 

meer privacy wordt gecreëerd. 

je kunt erop wachten, maar ze zullen ook hun 

intrede doen op congressen en bij events. waarom 

wachten tot het einde met een vraag over het 

begin van een presentatie. zo’n vraag wordt 

meteen vervat in een tweet of een tekstberichtje, 

ofwel aan de spreker of aan de hele zaal. Maar je 

kunt dan ook meteen al reacties van andere aan-

wezigen verwachten, terwijl de spreker nog druk 

bezig is. de kloof tussen experts op het podium 

en goed geïnformeerde amateurs in de zaal wordt 

zo alleen maar kleiner. Maar ook virtueel aanwe-

zigen kunnen meedoen aan een discussie. op die 

manier ontstaat rond zo’n sessie een community. 

en die hoeft niet op te houden bij het einde van 

het evenement, hij kan gewoon voortduren. door 

nieuwe media ontstaan zo nieuwe events.

vroeger deed je aangifte van verlies bij een 

politieagent met een oude schrijfmachine. 

duurde een uur voordat alle doorslagen waren 

getekend. dat kán sneller, is de gedachte 

achter een nieuwe online community op www.

finderbase.com. Als je iets hebt gevonden of 

juist hebt verloren, kun je dat melden op de site 

die de locatie op een kaart laat zien. Meldingen 

kunnen ook per sms worden gedaan. de eerste 

keer is dat gratis, maar verlies je vaker wat, dan 

kost een melding omgerekend 1 euro. Als je 

iets gevonden hebt en je weet dat bij de recht-

Met deze configuratie wist Air Canada al prijzen 

in de wacht te slepen op de boeing 777. vandaar 

dat het geen verrassing is dat dit interieur ook 

voor de nieuwe boeing 787 is gekozen. daarin 

ook een sfeerverlichting die synchroon loopt met 

de tijdzones waar doorheen wordt gevlogen. op 

die manier wordt het brein gefopt, maar neemt 

de jetlag af.

matige eigenaar te krijgen, keert het systeem 

een soort bonuspunten uit. finderbase is een 

nieuw fins initiatief dat snel europa intrekt.

privacy neemt hoge vlucht

De overheid als trendsetter. Op het gebied van 

duurzaam reizen leggen overheden de lat steeds 

hoger. Groen is gewoon niet genoeg meer. 

Het gaat bij reizen allang niet meer om het com-

penseren van Co2 en andere emissies. Alternatieve 

reisvormen, zoals met de trein of in huurauto’s met 

een groen label komen steeds meer in de picture. 

sterker nog: dat gebruik wordt soms zelfs verplicht 

middels een intern reisbeleid. Atpi ziet binnen zijn 

klantenbestand dat ook bedrijven op routes waar 

dat maar enigszins kan, in toenemende mate vlieg-

reizen omzetten in treinreizen. Atpi beschikt over 

een specifiek iso-milieucertificaat waarmee zij 

transparant wil maken dat milieu tevens een inte-

graal onderdeel is van haar ondernemingsbeleid.

Het lijkt zo handig: een visum voor een land even 

online aanvragen. Steeds meer sites bieden zo’n 

gratis dienst aan. Dat blijkt echter maar al te 

vaak alleen een standaard formulier te zijn dat 

via internet kan worden ingevuld. Maar daarmee 

houdt de ‘service’ wel op. 

de reiziger moet de rest maar allemaal zelf zien 

te regelen, zoals paspoort en pasfoto’s opstu-

ren. en daar wringt ‘m de schoen. de websites 

van sommige landen worden knap gekopieerd. 

daarop worden vervolgens tientallen euro’s aan 

kosten in rekening gebracht. en die verdwijnen 

naar privérekeningen van dit soort bureautjes. 

een gewaarschuwd mens telt voor twee. reisor-

ganisaties kunnen hun klanten adviseren en fa-

ciliteren bij het aanvragen van visa. en ook over 

nieuwe ontwikkelingen. zo rekent de verenigde 

staten voor het invullen van een (voorheen gratis) 

estA-formulier sinds 8 september 14 dollar. 

in nederland leek het even een heikel punt. tij-

delijke vrije wegstroken voor teams en officials 

tijdens een wereldkampioenschap voetbal in 

belgië en nederland in 2018 of 2022. in engeland 

is men al verder. de olympische spelen voor 2012 

zijn al toegewezen aan londen en daar zijn in juli 

tijdelijke ‘Game lanes’ opgenomen in een overall 

olympic route network. niets nieuws overigens, 

in beijing, Athene en sydney werd ook al vrij 

baan gemaakt zodat atleten op tijd in een stadion 

kunnen arriveren. 

Atp event experts houdt als official ticket &  

accomodation agent namens noC*nsf ook nu 

al de vinger aan de pols. niet alleen van reis-

tijden binnen londen over twee jaar. Maar ook 

van het hele voor- en natransport. te land, ter 

zee en in de lucht. vandaar dat er al geruime 

tijd gesprekken worden gevoerd met luchtha-

vens, luchtvaartmaatschappijen, ferrydiensten  

en spoorwegmaatschappijen en busbedrijven.  

omdat het niet alleen handig is als relaties van 

partners, sponsors en supporters tijdig in een 

stadion aanwezig zijn, maar ook in londen. 

sinds juli is Atpi vertegenwoordigd in 26 landen. Het internationale netwerk werd versterkt door een 

partnerovereenkomst met viajes ecuador dat in spanje en portugal samen over ruim vierhonderd 

vestigingen beschikt. de iberische reisspecialist maakt onderdeel uit van de Globalia Group die tevens 

belangen heeft in Air europe en de oasis hotelketen. beide partijen hebben sterke internationale am-

bities die door de samenwerking kunnen worden versterkt. Atpi is bezig met een intensieve internati-

onalisering waardoor in de afgelopen tijd kantoren in de verenigde staten, Canada en brazilië konden 

worden geopend. Het bedrijf opereert nu vanuit 44 kantoren in 26 landen en dat worden er in de loop 

van dit jaar nog meer: ook in Algerije en Maleisië zullen franchisekantoren worden geopend.

Groen is niet GenoeG

visA niet viA viA

Lost & Found nieuwe stijl

nieUwe MediA: nieUwe events

Netwerk wordt wereldwijd vrij baan maken

zAKenreizen in de lift 
Het jaar is nog maar op driekwart, maar toch 

zijn er al signalen dat het iets beter gaat in de 

reiswereld dan vorig jaar. 

die zijn opgepikt door Airplus international, 

een bedrijf dat zich bezighoudt met betaal-

oplossingen voor zakenreizen. Airplus on-

dervroeg europese reismanagers naar hun 

verwachtingen voor heel 2010. een derde van 

hen verwacht een stijging van het aantal zaken- 

reizen, terwijl vorig jaar voor 2010 nog maar 

zo’n twintig procent een groei voorzag.

Airplus ziet deze verwachting voor het hele jaar 

bevestigd in een toename (met zeven procent) 

van het aantal business trips in de eerste helft 

van dit jaar. een kwart van de reismanagers ver-

wacht eveneens een toename van het gebruik 

van hotelaccommodatie. twintig procent voor-

ziet dat vaker van de trein gebruik zal worden 

gemaakt.

Het is een onoMKeerbAre trend: netwerKen vAn soCiAl 

MediA verAnderen de MAnier wAArop wij CoMMUniCeren en 

sAMenwerKen. derGelijKe nieUwe MediA verspreiden ziCH 

over steeds Meer terreinen. 

Netwerk wordt wereldwijd 
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Q&a

Inspiratie voor 2011
Best kept secrets

In deze laatste Grenzeloos van 2010 geven wij graag een aantal bijzondere reis-
tips prijs van 10 van onze relaties. Heeft u zelf een best kept secret voor ons? 
Blader dan snel door naar de laatste pagina waar wij een oproep doen aan 
alle lezers. De meest inspirerende tips worden beloond met mooie prijzen! 

Petra de Ruiter 
Sales Manager Leisure Market KLM the Netherlands

Kristel van der Linden 
Project Manager Marketing & Communications  

bij Ernst & Young

De coolste bar?

“dat is de lAn bar (club) in beijing. zeer trendy 

ingericht door philippe starck.”

De beste Spa?

“dat zijn de spa’s van het peninsula in beijing 

Hotel en die van le Meridien in dahab.”

Favoriete zonsondergang?

“de sunset in Key West!”

Stephanie van Dael
Marketing & Communication Specialist bij 

Staples 

 

De coolste hotelbar? 

“Hotel national in Havana, cuba en bar 23rd 

op de 23ste verdieping van het okura hotel in 

Amsterdam.”

Unieke vakantiebestemming? 

“cuba is uniek vanwege de fantastische 

sfeer, kleuren en cultuur die er heerst. je 

voelt je echt in een andere wereld.”

Het mooiste zwembad? 

“Wat me altijd is bij is gebleven is het 

zwembad met botanische tuinen in para-

diso, nabij lugano, grens zwitserland italië. 

Midden in de bergen lijkt het alsof je in een 

james bond film zit.”

Liesbeth Vegter
Customer Communication & Sales Promotion 

Specialist  bij De Telefoongids.

De coolste hotelbar? 

“Het terras en de bar van de clevelander ocean 

drive Miami beach.”

Unieke bestemming?

“de bestemming is misschien niet uniek maar 

wel ongelofelijk mooi: costa rica. Wat een heer-

lijk land om lekker rond te reizen met zo ongelo-

felijk veel diversiteit.”

De mooiste zonsondergang?

“Aan het noordzeestrand op een zomerse dag 

zonder wolkje aan de lucht.  Kleedje en een 

wijntje mee, helemaal super.”

Richard Veenstra 
Travel Manager Tommy Hilfiger

De coolste hotelbar?

“cloud 9 bar op de 87ste verdieping van het Grand 

Hyatt hotel in shanghai.”

Het mooiste zwembad?

“intercontinental Hotel Hong Kong, met uitzicht 

op Hong Kong vanuit het zwembad.”

Bart Dohmen
Managing Director BRC Imagination Arts

De coolste hotelbar?

“de bar bovenop het Hilton in Athene. Geweldige 

trendy bar, met trendy Grieken. perfect uitzicht 

over de stad, met zicht op de Acropolis. Kan het 

mooier: de combinatie trendy en echte oudheid?”

Unieke vakantiebestemming?

“een heerlijke gezinsvakantie om tot rust te 

komen is ras al Khaimah, één van de zeven 

emiraten op 1,5 uur rijden van dubai. Het Hilton 

resort heeft heerlijke strandvilla’s, waar je vanuit 

je kamer zo het strand oploopt.”

Welke strandtent is een must visit?

“club 360, van het jumeirah hotel in dubai. 

loungen op het einde van de pier in een trendy bar.” 

Best kept secret? 

“Aleppo in syrië. Wat een geweldige stad is dat. 

de combinatie van de hectiek van het Midden-

oosten en de prachtige oudheden maakt deze 

stad en de onbekendheid ervan tot mijn best kept 

secret. voor cultuurliefhebbers een must see!”

Jan Hezemans
Export Manager Kobefab

Unieke vakantiebestemming?

“san vicenso in toscane. Geen buitenlanse toe-

risten, alleen italiaanse badgasten.”

Mooiste zonsondergang?

“die heb ik gezien vanuit een barretje in zuid-

Afrika in de baai van Kaapstad.” 

Irene Kuipers
PR & Marketing Manager Divitel

  

De coolste hotelbar?

“die van het Marriot Hotel in seoul. Heel 

mooie bar, fijne muziek en interessante 

mensen. Maar er zijn zoveel mooie bars. Het 

zit ‘m vaak in het moment.”

De beste Spa?

“de mooiste spa waar ik ben geweest is het 

‘corallium villa del conde’ in Melonaras op 

Gran canaria. een lekkere massage met 

uitzicht op zee en een grote privéwhirlpool. 

pure luxe!”

Saskia Geervliet
Interim Manager Du Pon en de Bruin

De coolste hotelbar?

“the dome in bangkok.”

Het mooiste zwembad?

“de meest indrukwekkende zwembaden vond ik 

in dubai, omdat dit de enige plek ter wereld is 

waar ze reclame maken voor zwembaden met 

airconditioning!”

Best kept secret? 

“na 25 jaar reizen is het thuis ook weer heel fijn!” 

Jeanine de Velde Harsenhorst 
Sales Manager The Netherlands Continental 

Airlines

Unieke vakantiebestemming?

“Angangueo, in het oosten van Mexico, op 

2980m hoogte. de lucht is ijl, ‘s avonds en  

‘s nachts is het onverwacht koud. de enige 

reden om hier te komen is om de monarch vlin-

ders te zien. Miljoenen vlinders komen elk jaar 

uit de verenigde staten en canada hierheen om 

zich voort te planten. ze arriveren eind oktober 

en vliegen begin maart weer terug.”

Best kept secret? 

“Als je een beetje van de taal spreekt van het 

land waar je naar toe gaat, opent dat deuren en 

vergroot het de gastvrijheid.”

De coolste hotelbar?

“een superleuke hotelbar is de bahri bar van 

het Madinat Hotel juhmeira in dubai. bahri 

betekent letterlijk “views of de sea” en daar-

naast kijk je uit met voortreffelijke cocktails op 

de burj Al Arab.”

Unieke bestemming?

“fietsen in yangshou, china. Alles klopt, een 

prachtige omgeving, heerlijk eten, exotische 

bestemming.”

Strandtent tips?

“Hatrin strand op Koh phagnan (thailand) of 

beach front op borocay (filippijnen).”  

Best kept secret?

“plan je bestemming en geef je dan over aan het 

ritme van vakantie, je omgeving en de mensen 

die je ontmoet. in ons dagelijks leven plannen 

we al genoeg en ons tempo van alledag past 

niet altijd bij het land waar je bent. een relaxte 

planning zorgt voor de leukste verrassingen 

tijdens je vakantie.”
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Glossy relatiemagazine ING Car Lease
Concept, (begeleiding) ontwerp en opmaak magazine, beeldselectie

Consumentenprijzen incl. BTW, excl. kosten rijklaar maken, verwijderingsbijdrage. Gem. verbruik: 5,7 – 11,9 l/100 km (17,5 – 8,4 km/l), 
gem. CO2 uitstoot resp. 151 – 284 g/km. Wijzigingen voorbehouden.

DE ECHTE PROFESSIONAL WEET 

WANNEER HIJ MOET INSTAPPEN. NU!

PROFESSIONAL PACK

- geïntegreerde RTI navigatie

- lederen bekleding

- park assist achter

INSTAPPRIJS: € 995 
NU OP DE VOLVO S80 EN V70

U RIJDT VOLVO S80 VANAF € 38.925 EN 
V70 VANAF € 40.175

Buitenkansjes komen zelden langs. Maar doen ze zich voor, dan moet je niet wachten, maar instappen. Neem 
de Volvo S80 en V70. Auto’s voor professionals, mensen die kwaliteit, uitstraling, comfort en veiligheid op waarde 
weten te schatten. En met de nieuwe, krachtige 2.0 diesel- en benzinemotor ook nog eens met groen energielabel. 
Dus lager verbruik, minder bijtellen en lagere leasetarieven. Die voordelen lopen jaren. Maar ook nú is er voordeel 
te scoren. Want tijdelijk krijgt u op de V70 en S80 het Professional Pack met een direct voordeel wat kan oplopen 
tot € 5.000! De echte professional weet wat hem of haar nú te doen staat… instappen op www.volvocars.nl

2100-00-411 Prof. Pack adv. Carl A4.indd   1 30-06-2008   15:14:21
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Lekkere 
luchtjes
Ook zo gelachen om de tv-commercial waarin een man zweet alsof 

zijn oksels douches zijn? In het echte leven valt er natuurlijk weinig te 

lachen als u last heeft van (overmatig) zweten. Het menselijk lichaam 

bevat miljoenen zweetklieren, die dagelijks twee tot vijf liter vocht 

produceren. Axe Dry bevat anti-transpirant en reguleert daarmee de 

productie van transpiratie in de zweetklieren. De nieuwe productlijn 

van AXE bevat geen alcohol en is verkrijgbaar in vijf populaire geuren. 

Adviesprijs 3,69 euro, verkrijgbaar bij supermarkt en drogisterij.

Intuïtief 
vervoermiddel
De Segway Personal Transport balanceert op dezelfde intuïtieve manier als mensen, 

hij beweegt door verplaatsing van het lichaamsgewicht. Behalve in kantoren en op 

de openbare weg (sinds 1 juli mag de Segway PT op het fi etspad rijden) kunt u er, 

afhankelijk van het model, ook op het ruwe terrein prima mee uit de voeten. Er is 

zelfs een speciaal model ontwikkeld voor gebruik op de golfbaan! Net als bij auto’s 

kunt u zich uitleven op accessoires, u kunt onder meer kiezen voor een stuurtas, 

extra verlichting of speciale matten. De maximale snelheid is 20 kilometer per uur 

en omdat hij zijn werk doet op oplaadbare batterijen, is de uitstoot minimaal. Prijzen 

vanaf 5.850 euro, meer informatie is te vinden op www.segway.nl

Sporten voor de buis

De paden op...
De ex3-Plus pedometer van Silva is een stappenteller, die slechts 20 gram weegt 

en niet groter is dan een luciferdoosje. De sensoren registreren uw bewegingen in 

alle richtingen. De stappenteller geeft het calorieverbruik aan, slaat ’s nachts au-

tomatisch de gegevens op en houdt deze een week bij. Geen ingewikkelde hand-

leidingen, gewoon uw gewicht en staplengte instellen en lopen maar. Het advies 

voor een gezonde levensstijl is 10.000 stappen per dag. De ex3-Plus kost 43 euro 

en is onder meer verkrijgbaar bij outdoorshops.

Een selectie van mooie, leuke en slimme items die stuk 
voor stuk te maken hebben met bewegen in stijl.

Opstaan!
Niets zo verleidelijk als nog maar een keer op de ‘snooze’-

knop van de wekker te drukken. Maar een wekker heeft als 

doel u uit bed te krijgen, en met de Clocky móet u wel. U 

mag nog heel even indommelen, maar bij de tweede serie 

piepjes springt hij van het nachtkastje en zoekt al rollend 

een plekje om zich te verstoppen terwijl hij vrolijk door-

piept. Op de nuchtere maag een potje verstoppertje is mis-

schien niet het eerste waar u zin in heeft, maar wel doeltref-

fend! Clocky kost ongeveer 65 euro en is verkrijgbaar via online 

gadgetstores of rechtstreeks via de maker, www.nandahome.com

De paden op...
De ex3-Plus pedometer van Silva is een stappenteller, die slechts 20 gram weegt 

en niet groter is dan een luciferdoosje. De sensoren registreren uw bewegingen in 

alle richtingen. De stappenteller geeft het calorieverbruik aan, slaat ’s nachts au-

tomatisch de gegevens op en houdt deze een week bij. Geen ingewikkelde hand-

leidingen, gewoon uw gewicht en staplengte instellen en lopen maar. Het advies 

voor een gezonde levensstijl is 10.000 stappen per dag. De ex3-Plus kost 43 euro 

Wii Fit, een nieuw feature voor de Wii-spelcomputer van Nintendo, 

biedt interactief sportentertainment in uw eigen huiskamer. Wii Fit 

wordt geleverd met het Wii Balance Board, een draadloos board dat 

op de vloer voor de tv wordt geplaatst. Het board registreert alle be-

wegingen van de persoon die erop staat. Deze bewegingen worden 

vertaald naar het personage dat in beeld overeenkomstige bewegin-

gen maakt. De activiteiten zijn verdeeld in vier trainingscategorieën: 

aerobic, yoga, balansoefeningen en spiertraining. Door de oefeningen 

regelmatig te doen, komen nieuwe en moeilijkere oefeningen beschik-

baar. De trainingsresultaten en vorderingen van maximaal acht deel-

nemers kunnen worden bijgehouden. Wii Fit kost inclusief het Balance 

Board 89,95 euro. U kunt het spel in actie zien op www.nintendo.nl

Sporten voor de buis
Wii Fit, een nieuw feature voor de Wii-spelcomputer van Nintendo, 

biedt interactief sportentertainment in uw eigen huiskamer. Wii Fit 

wordt geleverd met het Wii Balance Board, een draadloos board dat 

op de vloer voor de tv wordt geplaatst. Het board registreert alle be-

wegingen van de persoon die erop staat. Deze bewegingen worden 

vertaald naar het personage dat in beeld overeenkomstige bewegin-

gen maakt. De activiteiten zijn verdeeld in vier trainingscategorieën: 

aerobic, yoga, balansoefeningen en spiertraining. Door de oefeningen 

regelmatig te doen, komen nieuwe en moeilijkere oefeningen beschik-

baar. De trainingsresultaten en vorderingen van maximaal acht deel-

nemers kunnen worden bijgehouden. Wii Fit kost inclusief het Balance 

Board 89,95 euro. U kunt het spel in actie zien op www.nintendo.nl

Home-made 
sportdesign
Op televisie wordt al van alles gepimpt. Maar nu kunt u 
ook zelf aan de slag op internet met Nike iD. Leuk om te 
doen en de opties zijn bijna eindeloos: u kunt schoenen 
voor bijna alle sporten customizen, maar ook kleding en 
accessoires voor dames, heren en kinderen. Veel voetbal-
fans gaven gehoor aan de oproep om met Nike iD schoe-
nen te ontwerpen voor Rafael van der Vaart, het winnende 
ontwerp droeg hij tijdens een oefenwedstrijd van het Ne-
derlands elftal. Alle informatie en foto’s van wat anderen 
al hebben bedacht, vindt u op www.nike.com/nikeid
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en is onder meer verkrijgbaar bij outdoorshops.

Idealen. Ze zijn er om in te geloven 

en om voor in beweging te komen. 

Een lid van Amnesty International 

bedekt demonstratief haar mond 

tijdens een betoging in Sydney 

als reactie op de internetcensuur 

in China. Achter haar is een 20 

meter lange kartonnen muur ver-

vaardigd, die de ‘Great Firewall of 

China’ voorstelt. Uiteraard synoniem 

aan de blokkade van bepaalde 

politiek gevoelige websites, zoals 

die van Amnesty International en 

kwesties over onder meer Tibet 

en de Taiwanese onafhankelijk-

heid. Al sinds de toekenning van 

het gastheerschap van de Olympi-

sche Spelen aan China in 2001, 

werd ‘s werelds grootste sport-

evenement overschaduwd door 

protestacties en demonstraties. 

Deze worden als waardevol be-

schouwd, omdat ze Beijing laten 

zien dat het Westen vrijheid van 

meningsuiting kent. Deze actie-

voerster levert het bewijs zeer 

bewogen te zijn door de heersen-

de media- en mensenrechten-

kwesties in China, stilzwijgend op 

de bres voor een meer eerlijke en 

betere wereld.
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Manon Uphoff
Manon Uphoff (Utrecht, 1962) studeerde Nederlands en 

Literatuurwetenschappen. In 1995 debuteerde ze met de 

verhalenbundel Begeerte. Recente werken zijn de novel-

len De Vanger (‘02) en De bastaard (‘04). In 2003 werden 

haar korte verhalen gebundeld in Alle Verhalen en in sep-

tember 2005 verscheen haar tweede roman Koudvuur.

Manon schreef columns voor de Volkskrant en levert regel-

matig bijdragen aan (dag)bladen, onder meer aan Algemeen 

Dagblad, Rails, Elle en Vrij Nederland. Verder verzorgt ze regel-

matig lezingen en verleent haar medewerking aan debatten.

[CARL | THEMA]

Schrijfster Manon 

Uphoff maakte voor 

CARL een literaire 

reis op zoek naar 

passie. Een verhaal 

over verlangens en 

dromen versus de 

harde realiteit.

en wij erin
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We wilden Madrid zien. Madrid op het heetst van 
de zomer. Stad van Goya en Velazquez. Van dwergen en reus-
achtige koninklijke families,  van de zwar te Renaissance, de 
grootinquisiteurs. Van Johanna de Waanzinnige die z o ver-
schrikkelijk jaloers was dat z e het lijk van haar man z elfs niet 
wilde afstaan aan de vr ouwelijke wormen. Stad als een statig 
Spaans paard met tot strakke bolletjes g evlochten manen. Van 
mei tot oktober zeggen ze, is dit de plek voor de stierengevech-
ten, de corridas. Het is oktober.  Moeten we? Mogen 
we? Zullen we?

Het plaza de Toros de Las Ventas, in 1929 in neo mudéjar-
stijl gebouwd ter vervanging van de vroegere arena bij de P u-
erta de Alcalá, heeft hoefi jzervormige bogen en gedetailleer d 
siertegelwerk. Kijk maar, lijken de relikwieën te zeggen, de met 
bloed doordrenkte traje de luces  van de legendar ische Mano-
lete, die omkwam bij een g evecht in Linares in 1947 en het 
kostuum van Juanita Cr uz, vrouwelijke stierenvechter uit de 
jaren dertig, die wegens vooroordelen gedwongen was Spanje 
te verlaten: het is een eer lijk en gelijkwaardig gevecht tussen 
mens en dier. Dus zitten we gretig vooraan in de oude ar ena 
met haar geur van versleten steen. Ik draag een crêpe rok. Jij je 
nieuwe Spaanse schoenen die je knellen bij de tenen.  Je hebt 

witte elegante voeten met lange botjes. Ja, het zou jou zeker 
goed staan. De kousen, de huidenge gitten br oek. Je hebt er 
ook het profi el voor. Hoe je wendt en keert en draait als je in 
de kast op onze hotelkamer iets zoekt en tegelijkertijd iets van 
het tafeltje wilt pakken. Een soepele wending om de eigen as. 
Hoe je ’s nachts opstaat, naakt en schaamte-
loos, terwijl je in het wit van een badkamer 
naar een glas zoekt.

De stieren zijn zwaar als treinwagons. Massief van gewicht en 
geest, alsof alles in ze is samengeperst, zodat hun vlees verwant 
is aan lood. In hun stierenkoppen zijn de gedachten als locomo-
tieven. Ze komen in zes tinten zwar t en hebben allemaal een 
nummer. Ze aarzelen om de arena binnen te gaan. Daar staan ze 
tegen over de lichtheid van de stier envechters in hun kostuum-
pjes met tressen, zuurstokroze kousen met trillende kwastjes en 
met goudstiksel beschreeuwde jasjes en glanzende schoenen alsof 
de hele arena, met de paarden, de stieren en de toeschouwers, jij 
en ik vooraan, erin moet worden opgevangen en weerkaatst. 

Er zijn dr ie stadia. De eerste tw ee zijn gericht op het v er-
zwakken van de stier. In het derde stadium doodt de matador 
hem en wordt de stier v erwijderd via de uitgang v oor de ge-
dode stieren, de Arrastre de toros. Zoals de stierenvechter zich 
stap voor stap heeft aangekleed, zo zal de stier stap v oor stap 
worden uitgekleed. Het mergwit van hun hor ens lijkt op de  
kalknagels van oude mannen. De arena is gevuld met mensen. >>
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Location based services 
have been the way of the 
 future for too long. The KPN 
LBS pilot is fi nally  making it 
happen! [read more] 

Issue , May 

LBS Pilot: 
Let’s go 
 location!

Erik Eising: 
“Content leads 
 convergence”

Content House is  becoming 
part of the Innovation and 
 Portfolio Management group 
 within KPN. As of June 1, 
Director Erik Eising is  taking 
over the reins from Hans 
Bosch. [read more] 

Goodbye 
Hans Bosch

Content House manager 
Hans Bosch is leaving KPN 
for SNT, but not without 
farewell! 
[read more] 

Mobile Startsite: your content to all 
KPN WAP users
The i-mode partnership has brought KPN a strong base of 
mobile data users and a great portfolio of services with the 
best Content Partners. With the  Mobile Startsite, even end 
users without an i-mode  handset can profi t from the same 
services. [read more] 
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i-Opener

Winner: sports trip to Barcelona!

Familiar names, familiar faces?

Dutch ‘Oranje.nl’
World Champion ship startsite

KPN IP-TV: Your TV… or MINE?!

maken met een gebrek aan zelfaccep-
tatie. Op mijn 30e kreeg ik een lang-
durige burnout. In 2004 overkwam 

Schrijfster en levenscoach Annemarie 
Postma (38) komt op haar elfde in een 
rolstoel, wordt het eerste Europese, 
professionele model met een handi-
cap en schrijft columns en boeken. 
Rode draad in haar succesvolle boe-

het me nog een keer, nu kreeg ik 
bloedvergiftiging en een abces in mijn 
bil. Gewoon, omdat ik me een slag in 

o p i n i e

E r  i s  ( n o g )  z o  v e e l  m o g e l i j k

1

Schrijfster Annemarie Postma:

“Mijn handicap heeft me nooit 
beperkt in mijn potentieel als mens”

Lees verder op pagina 4   

CEDEO certificaat voor Corpus  
met zeer hoge klantwaardering

MobielPlus

 CEDEO is een onafhankelijke keuringsinstantie die de kwaliteit van dienstverleners meet en 
waarborgt. Bijvoorbeeld met behulp van een klanttevredenheidsonderzoek. Door CEDEO 
gecertificeerde organisaties ontvangen een CEDEO-keurmerk.

Corpus is een geïntegreerd onderdeel van ArjoHuntleigh. Samen met verschillende zorgpartners werkt Corpus aan het verhogen 
van de kwaliteit en de efficiëntie van zorg. Met name op het gebied van fysieke belasting heeft Corpus al veel werk verzet. De 
medewerkers van Corpus geven trainingen, verzorgen projectbegeleiding, geven advies en doen onderzoek. Recent is het CEDEO-
keurmerk van Corpus vernieuwd. Klanten gaven Corpus voor het maatwerk een 9,8 en voor de trainingen een 8,5. Enkele citaten 
uit het CEDEO rapport: “Alle referenten zijn het erover eens: de opleiders van Corpus zijn professionals in hun vakgebied en zijn 
praktisch ingesteld, wat resulteert in interessante en pragmatische trainingen. De trainers worden gekwalificeerd als kwalitatief 
en deskundig en zijn gespitst op het zoeken naar mogelijkheden uit de praktijk.” Eén van de referenten brengt het als volgt onder 
woorden: “De kwaliteit die ze beloven en die je verwacht,  wordt volledig waargemaakt.”

Postma:  
"Ik leer me steeds meer  
te ontspannen."

n a j a a r  2 0 0 8 
e l f d e  j a a r g a n g 
o p l a g e  1 4 . 0 0 0 

HuLpmiddeLeninformatie 
voor zorgprofessionaLs

3	 	Roos Prommen- 
schenckel: “Zo’n 
aangeklede stoel van  
Revab is toch sexy?”

5	 	Sta-opstoel met  
alleen sta-opfunctie  
niet meer vergoed

6	 	 Rudi van de  
Esschert: “Mijn doel  
is de Funda voor  
aangepaste woning- 
en te worden.”

7	 	Flexibele  
badkamer oplossingen  
met Care-O-Line

	
	
10		Skwirrel II  
op en top veilig

	
	
	
11	 	Een nieuwe lift 

ken is de zoektocht naar zelfbewust-
zijn en het vergroten van eigenwaar-
de. Haar nieuwste boek The deeper 
secret of love is net verkocht aan  
een buitenlandse uitgever. Annema-
rie: “Mijn handicap heeft me nooit 
beperkt in mijn potentieel als mens.”

Van de ene op de andere dag kon ze 
niet meer lopen, waarschijnlijk veroor-
zaakt door een niet herkende teken-
beet. Gevolg: een partiële dwarslaesie 
en verlamming van beide benen. “Een 
tijd lang heb ik willen leven alsof er 
niets aan de hand was. Dat had te 

Fotografie: Nico Kroon

    

De ingenieurs van Bang & Olufsen hebben een 
buitengewone technische doorbraak gerealiseerd. 
Dit betekent dat de nieuwe generatie BeoVision 4 
altijd vlijmscherp beeld levert, net als een perfecte 
kleurweergave. Zelfs na jarenlang gebruik. 

Eén van de nadelen van plasmaschermen 
is dat de blauwe kleurweergave na verloop 
van tijd sneller afzwakt dan rood of groen. 
Daardoor wordt wit enigszins geel en worden 
huidskleuren roder dan normaal weergegeven. 
De ingenieurs van Bang & Olufsen hebben echter 
Automatic Colour Management uitgevonden - een 
gepatenteerd systeem waarmee het probleem  
is opgelost. In het frame van de nieuwe  
BeoVision 4 bevindt zich een microcamera die  

na elke 120 kijkuren automatisch wordt 
geactiveerd, net voordat de televisie op standby 
gaat. Een robotarm laat de camera over het 
scherm zakken, waarop een testbeeld wordt 
weergegeven. De kleurtemperatuur van het 
testbeeld wordt gescand en geanalyseerd, waarna 
de kleurbalans van de televisie wordt bijgesteld 
om te garanderen dat het beeld net zo perfect is 
als toen de televisie net uit de fabriek kwam. 

Een mooie aanvulling op de geavanceerde 
BeoVision 4 is de BeoLab 10. Deze nieuwe, platte 
en driehoekige luidspreker verzorgt het geluid van 
het center kanaal in een surround sound systeem. 
Samen zorgen ze voor een nieuwe ervaring in 
home cinema entertainment.Kr
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Elke keer opnieuw een perfecte beeldkwaliteit… dit is nu mogelijk dankzij de 
geavanceerde plasmatechnologie van Bang & Olufsen. Ga er dus lekker voor zitten  
en geniet van het beste beeld. Telkens weer.

De nieuwe generatie BeoVision 4 staat  
garant voor perfect plasmabeeld. 

Ynter Alkmaar - Castricum

Bang & Olufsen Ynter

Burg. Mooijstraat 3

1901 EP Castricum

Tel: 0251 65 28 88

E-mail: info@ynter.nl

www.ynter.nl

Magazine

zomer 2009
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Simply Canvas • Bonac • 47120 Saint Jean de Duras • France • T/F +33 (0)553 889480 • M +33 (0)6 81768594 • E sansan@simplycanvas.eu • I www.simplycanvas.eu
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we develop.

we deliver.
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marije develops.

marije delivers.

Industrieweg 64 | 3606 AS Maarssen | The Netherlands 

P.O. Box 1188 | 3600 BD Maarssen | The Netherlands

T  +31 (0) 346 55 90 90 | F +31 (0) 346 55 90 99

M +31 (0)6 23 58 86 49

m.jonkers@atp.nl | www.atpi.nl

Marije Jonkers

Junior Redacteur

Fi
n

a
n

c
ia

l 
&

 l
iF

es
ty

le
 M

a
n

a
g

eM
en

t

Gerke van de Ven

Dorpsstraat 34

Amstelveen

P.O. Box 76840

1070 KC Amsterdam

The Netherlands

T +31 20 667 15 56

M +31 6 xx xx xx xx

F +31 20 441 00 95

E gerke@boven.nl

I www.boven.nl
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O.a. Simply Canvas, ATP Agency, Boven
(Restyle) logo, concept & ontwerp huisstijl; van briefpapier, enveloppen, visitekaartjes en with compliment cards tot flyer, autobelettering en t-shirts.
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ATPI; wereldwijde speler op de markt van corporate travel, marine travel en event management
Begeleiding & advisering rebrandingstraject, ontwerp logo’s, concept & ontwerp huisstijl

SportS EvEntS 
LogiSticS
EEn gEhEEL EigEn tak van Sport

accommodatiE

tranSport

vLuchtEn

hoSpitaLity

rEgiStratiE 

facturatiE

ATP Corporate Travel, T 070 3306 855, E accountsupport@atp.nl, I www.atpi.nl

ATP Corporate Travel helpt u graag een stap te zetten 
naar een duurzame bedrijfsvoering. In samenwerking met 
Greenseat, onderdeel van Climate Neutral Group, bieden 
wij uw organisatie de mogelijkheid om de schadelijke CO2 
uitstoot, die vrijkomt als gevolg van zakelijke vliegreizen, 
te compenseren via duurzame energie- en bosprojecten 
rond de wereld.

WAArOm COmPeNsereN?
•  Door te compenseren levert uw organisatie 

een positieve bijdrage aan de bestrijding van 
het broeikaseffect én steunt u ook scholing en 
werkgelegenheid in lokale gemeenschappen wereldwijd.

•  Door het voortouw te nemen in deze ontwikkeling laat 
u zien dat er al veel mogelijk is, en dat uw organisatie 
bereid is om daar stappen in te zetten. een helder 
signaal naar werknemers en externe relaties!

•  U ontvangt een deelnamecertificaat en het is mogelijk 
om uw bedrijf met logo te vermelden op de website van 
Greenseat en Climate Neutral Group

•  De ‘GreenSeat-optie’ is voor luchtreizigers een 
pragmatische en eenvoudige manier om de uitstoot van 
hun vlucht te neutraliseren en zo ‘groen’ te vliegen.

De koSten
De compensatiekosten zijn afhankelijk van het aantal 
gevlogen kilometers. Voor de meeste bedrijven liggen 
de kosten van tussen de 2 en 5% van de ticketprijs. Voor 
bedrijven die veel business class vliegen ligt dit rond de 
1%-2% van de reiskosten. De compensatie kan beperkt 
worden tot CO2 of naar keuze uitgebreid worden tot 
alle broeikasgassen (klimaat neutraal). er kan gekozen 
worden voor calculatie en compensatie van de CO2 
uitstoot op basis van nacalculatie of voor een volledig 
geïntegreerd systeem.

keUze in compenSatie
Indien u kiest voor compensatie op basis van nacalculatie, 
zorgen wij ervoor dat Greenseat (half)jaarlijks een 
overzicht krijgt van de door u gemaakte reizen. Op basis 
hiervan berekent Greenseat de uitstoot en kosten van 
compensatie. U ontvangt de factuur en het officiële 

certificaat van compensatie direct van Greenseat.
ATP Corporate Travel biedt ook de mogelijkheid van 
geïntegreerde compensatie in het boekingssysteem. 
Indien u hiervoor kiest, wordt bij iedere vluchtboeking 
die u maakt automatisch de uitstoot gecalculeerd en 
gecompenseerd. De kosten van de compensatie worden 
standaard opgenomen op de ATP factuur. Ook wordt op de 
reisbescheiden vermeld dat de uitstoot van die specifieke 
vlucht gecompenseerd is. Op deze manier zien uw 
medewerkers dat het bedrijf een bewuste keuze gemaakt 
heeft. Deze geïntegreerde compensatiedienst biedt u 
dé manier om klimaatbelasting van uw organisatie op 
eenvoudige wijze te verlagen. 
Voor beide systemen, compensatie op basis van 
nacalculatie en geïntegreerd compenseren, ontvangt u 
jaarlijks een overzicht van de totaal gecompenseerde 
vluchten en een officieel certificaat van de totaal 
gecompenseerde uitstoot. Dit onderstreept de bewuste 
keuze die uw bedrijf heeft gemaakt.

INTeresse?
Wij adviseren u graag over de verschillende 
mogelijkheden. Om niet voor verrassingen komen te 
staan geven wij u graag een vrijblijvend overzicht van 
de klimaatkosten van uw organisatie en/of evenement. 
U kunt hiervoor direct contact opnemen met uw 
accountmanager.

BewUSt zakelijk reizen
Ons klimaat verandert en de roep om meer aandacht voor 
dit probleem groeit sterk. steeds meer bedrijven en  
organisaties willen hierin hun verantwoordelijkheid nemen 
en zoeken een pragmatische oplossing om hun voetafdruk 
op het milieu te verminderen.

Met vriendelijke groet, with compliments

www.atpi.nl

Snel
Veilig
Comfortabel

Voordelig

LOCATIES

CONTACT

ATP Corporate Travel
Schiphol-Rijk, Den Haag, Bussum, Barendrecht,  
Eindhoven, Enter, Schiphol-balie en diverse inplants

ATP Instone Marine & Corporate Travel
Rotterdam en Bussum 

T +31 70 3100 123
E sales@atp.nl

Government Services
Den Haag en diverse inplants

Media Services
Bussum
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GlobalStar Travel Management - info@globalstartravel.com - www.globalstartravel.com

DataStar provides you 

with comprehensive 

travel fi nancial data

DataStar is a global data consolidation and on-line 

travel management reporting solution for global 

corporate customers. 

It was developed for 

GlobalStar by the 

travel industry’s lead-

ing providers of data 

consolidation tech-

nology. Our DataStar technology will be deployed to 

securely collect, consolidate and normalize currency 

to provide comprehensive travel fi nancial data from 

all of GlobalStar’s international locations.

DataStar
Client benefi ts include but are not limited to:
•  The ability to book through several GlobalStar agencies and still report 

on their global data.

•  The opportunity to manage their travel with regard to security, spend, 

compliance, and policy using reports available through the DataStar 

program.

•  Access to the industry’s best reporting suite and data collection.

•  Internet based reporting, access to data 24/7/365 days a year.

•  Interactive reports to pdf, Excel, Excel designer, OLAP, Cube, 

Dashboard.

•  Ability to report in any currency and language around the world.

•  Better quality of data.

8404002-ATP-factsheet GlobalStar DataStar.indd   1 17-03-2009   11:21:30

GlobalStar Travel Management - The Hague, NL

Wijnhaven 8

2511 GA The Hague

The Netherlands

T +31 (0)70 310 01 27

F +31 (0)70 346 87 89

info@globalstartravel.com

www.globalstartravel.com

Bankacc. 567859030221

Registered in England, 

No: 2515255

GlobalStar Travel M
anagement

The Hague, NL 

Wijnhaven 8

2511 GA The Hague

The Netherlands

T +31 (0)70 310 01 27

F +31 (0)70 346 87 89

M + 31 (0)6 27 00 80 37

mie@globalstartravel
.com

www.globalstartravel
.com

Mark van Iersel

Regional Manager EMEA
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1.9�Logo�restrictions� �

This section shows how the GlobalStar logo should not be placed. Never rearrange, distort or 
alter the colour of any of the elements. These restrictions apply to both the GlobalStar logo 
and the separation mark.

  Do not alter or rearrange colours 
of the brand elements. 

  Do not distort the brand  
elements. Do not scale or skew 
the elements in any way.

  Do not remove any parts of  
the brand elements. 

   Do not scale or alter any  
parts of the brand elements.

  Do not add or change parts  
of the brand elements. 

  Do not place the brand elements 
over a colour (background or 
image) that compromises the 
visual cohesion of the GlobalStar 
brand.

 

partner�logo

partner�logo

partner�logo

partner�logo

partner�logo

partner�logo

1

Co-branding  
Guidelines

March 2009

Global Star; wereldwijd partnernetwerk in de reisbranche
Opstrakken logo, schrijven conceptvoorstel, begeleiding & advisering, concept & ontwerp huisstijl, schrijven huisstijlmanual, samenstellen 
toolkit voor gebruik door partners wereldwijd.

rebrandingstrajecten
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Wij kijken niet alleen toe
Start met compenseren, ING Car Lease helpt

CAR LEASECAR LEASE

www.INGCARLEASE.NL

Five Jabberwockies extremely cleverly telephoned 

obese botulisms, but five purple pawnbrokers 

tickled Pluto. Two progressive aardvarks tastes five 

fountains, yet one almost obese subway untangles 

umpteen silly orifices. Tokyo annoyingly bought 

Springfield, then five slightly speedy elephants tel-

ephoned umpteen quixotic trailers.

Yet speedy dogs very comfortably abused the obese 

Jabberwockies, then two subways kisses the quixotic 

cat. Five subways ran away annoyingly. One bour-

geois aardvark drunkenly fights umpteen purple 

trailers, because Paul kisses two pawnbrokers. Progressive foun-

tains laughed quickly, then two chrysanthemums annoyingly fights 

one putrid. Five bourgeois Klingons fights one fountain. Umpteen 

dwarves almost cleverly tastes elephants.

Dan grew up. The orifices gossips partly comfortably, although two 

extremely quixotic tickets mostly drunkenly fights five lampstands, 

even though umpteen sheep annoyingly abused two dwarves, and 

quite putrid subways grew up, but the silly wart hog ran away. 

Umpteen mostly progressive elephants laughed, even though the 

quixotic fountains marries two poisons. 

Mobiliteit beweegt ons  -  www.ingcarlease.nl

CAR LEASECAR LEASE

www.ingCARLEASE.nL

Stap in en maak je ambities waar

Bij ing Car Lease zijn we altijd in beweging. Of het nu gaat om het bedenken van creatieve en 

doeltreffende oplossingen om de klant mobiel te houden. Of het ontwikkelen van een nieuw 

product, een nauwkeurig uitgewerkte offerte, snel een huurauto regelen of praktische adviezen 

bij een ongeval. Je ziet het: we doen alles om de leaserijder zo goed mogelijk van dienst te kunnen 

zijn. we doen veel en bereiken veel. Om blijvend succesvol te zijn, creëren wij doorlopend ruimte 

voor ambitieuze professionals die met dezelfde gemotiveerde drive maximale klanttevredenheid 

willen nastreven. Herken jij je hierin? Kom dan werken bij ing Car Lease. in Breda is ruimte voor 

een Teamleader Damage Control (m/v), een Office Lease Consultant (m/v), een Credit Control 

Employee (m/v) en een Office Lease Consultant Frontoffice (m/v). in nieuwegein kan een Station-

manager Rental Services (m/v) aan de slag. Kijk voor de functieprofielen op onze website.

Mobiliteit beweegt ons  -  www.ingcarlease.nl

Wij willen jou
Kom jij voor ons in beweging?

CAR LEASECAR LEASE

www.ingCARLEASE.nL

Mobiliteit beweegt ons  -  www.ingcarlease.nl

Wij hebben het Safety Program
Mobiliteit beweegt ons

communicatietrajecten

ING Car Lease
Inhoudelijke conceptontwikkeling nieuwe campagne, bedenken boodschap (slogan), schrijven communicatieplan, meedenken over diverse 
uitingen, ontwerp en opmaak advertenties, personeelsadvertenties, website, abri’s, billboards.

Frits de Groot, 
fleetmanager Atos Origin:
“Wat mij beweegt? Een goede stevige 
fietstocht als het ‘s ochtends net geregend 
heeft. Daar sta ik vroeg voor op!”

Naar de column van Frits de Groot

iliteit beweegt ons - Mobiliteit beweegt ons - Mobiliteit beweegt ons - Mobiliteit bewee
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1

Handleiding creatieve 
invulling communicatie-

campagne 
Fujitsu Services

Voorstel ATP Agency
9 oktober 2008

5

4. Grafische uitwerking rode bal

•  Kleur 
De bal is ALTIJD Fujitsu-Rood:  
Spot colour   Pantone Red 032 
Process colour  C0 M100 Y100 K0 
RGB   R255 G0 B0

•  Grootte 
De bal is perfect rond en neemt de lengte en breedte van de hoogte van de hoofdletter ‘R’ van 
‘Real attention’ aan in de corporate claim.

•  Weergave 
De bal is een extra vormelement, dat zijn plek moet weten te vinden tussen diverse andere  
elementen, zoals het Fujitsu-logo en de corporate claim, zonder daarmee te conflicteren (voor 
voorbeelden van het gebruik, zie pagina 17,18,19). De bal is daarom altijd een ‘plat’ vol rood vlak. 
Er worden geen effecten en geen schaduwen gebruikt, om hem zo eigentijds mogelijk te houden. 
Het logo en de corporate claim worden immers op dezelfde manier gebruikt. Hierdoor vormen 
de cirkel, het logo en de claim één geheel. Dit betekent overigens niet, dat er geen animatie aan 
toegekend kan worden, hierover later meer.

Real attention

7

5. Plaatsing rode bal - vervolg

 Optioneel 
•  De bal kan als uitsnede terugkomen in een rood kleurvlak, deze dient dan als drager van de header. 

Uitsnede en rode bal in corporate claim dienen recht boven elkaar te staan, zodat de indruk wordt 
gewekt, dat de rode bal uit de rode balk ‘gevallen’ is. De uitsnede neemt de kleur van de achter-
grond aan en snijdt het kleurvlak precies in het midden van de bal: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Per uiting zal gekeken moeten worden of  deze vorm al dan niet gebruikt gaat worden, dit zal sterk 
samenhangen met het formaat.  
Dit gegeven is ook goed te vertalen naar animaties e.d.

•  De rode bal kan als object terugkomen in gebruikte beelden. Denk aan een rode pingpongbal, een 
rode poef, luchtballon of  work-out bal:

•  Bekrachtigen van (delen van) teksten. Denk aan het communiceren van de quote, kernwaarde, 
USP van Fujitsu in brochures. Hiervoor gebruiken we de Baskerville MT Italic, gecentreerd in 
hoogte en breedte, diapositief:

Real attention. Real improvements

Lorem ipsum quia dolor

De rode bal 
als tekstballon
is opvallend!

18

Wat maakt nu écht het verschil in IT? Zeker niet 
de mooie beloftes van een IT-organisatie die toch 
niet waargemaakt kunnen worden. Vertrouw liever 
op een specialist die voorafgaand aan het ontwerp, 
bouw en beheer van uw nieuwe IT-infrastructuur 
aandacht heeft voor uw wensen. Die daarbij  
alleen belooft wat ‘ie kan waarmaken. En die  
de gedreven professionals in huis heeft die  
gewoonweg implementeren waar u om gevraagd 

heeft. Consultancy, IT Solutions of  Managed 
Services? Fujitsu Services helpt u daarmee graag 
uw business performance te verhogen. We doen 
dat met uiterste precisie en aandacht, maar 
daarmee zijn we er nog niet. Onze visie is juist 
gericht op een langetermijnrelatie met de klant. 
Want Japanse integriteit, openheid en realiteitszin 
in Nederland, daar kom je pas verder mee. Veel 
verder. Ervaar het verschil. www.fujitsu.com/nl

Real attention. Real improvements

Ervaar het verschil 

Fujitsu
Ontwikkeling conceptuele leidraad t.b.v. communicatie, lopend naast internationale campagne. Bedenken extra huisstijlelement.  
Opstellen & schrijven handboek met richtlijnen voor gebruik concept door derden.

communicatietrajecten



GRAF ISCH GEZ IEN

Voorstel concept & decoratie
Lifestyle Pers Evenement, Harley-Davidson & Opel

ATP Agency
1 augustus 2008

WOmEn On (W)HEELs

PRinTED mATTER

Persmap 
- A3 gevouwen naar A4
-  nopje voor CD aan linker  
binnenzijde

- CD + label
-  plastic insteekvak aan rechter  
binnenzijde

-  prints met info op event-template 
(zie vorige pagina)

Voorbeeld persmap

Notitieblokjes
-  kleine blocs in look & feel event, die klaarliggen in de 
instructieruimte (incl. potlood) 

8

DECORATiE & mEubiLAiR

Eerste verdieping

windscherm voorzien van
banner in event look & feel
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tafel voor ontvangst,
zwart afgerokt

5x statafel met 4 barkrukken
en magenta bloemendeco

5x statafel met 4 barkrukken
en magenta bloemendeco

8x glaspaneel binnen - en 
buitenzijde voorzien van event look & feel

3x canvasdoek:
links Harley
midden look & feel event,
rechts Opel

2x witte bank, magenta kussens,
2x bijzettafel en magenta bloemendeco

klasopstelling, op tafels gebrande
notitieblokjes en potloden
lokalen worden door Harley en 
Opel zelf aangekleed

terras

•  tafel bij ontvangst, roze bloemen, zwart 
afgerokt

•  garderobe
•  stijlvolle statafels met dito krukken, roze 

bloemen
•  witte banken, bijzettafels, roze bloemen en 

kussens
• een Harley-motor om de ruimte af te scheiden
•  een roze muur, dat dient als display voor 

Opel en Harley gadgets... een eyecatcher!
• bar is geheel in look & feel van het event
•  canvasdoeken met mooie prints van Opel & 

Harley
•  in instructieruimtes wit tafels, zwarte  

stoelen, notitieblokjes en potloden liggen 
klaar op tafels

• windscherm op terras in eventstijl
• panelen op terras om en om in eventstijl

15

Ha r l e y -Dav i d son  &  Ope l  GT
L i f e s t y l e  P r e s s  E v en t
25  s ep t embe r  2008

WOmEn On (W)HEELs

communicatie en 
decoratie events

Harley Davidson & Opel; Lifestyle Press Event for women op Circuit Park Zandvoort
Concept, communicatie en creatie van het evenement. Schrijven en visualiseren decoplan t.b.v. aankleding locatie.  
Ontwerp logo en alle materialen; o.a. badges, briefpapier, A-Racks, vlaggen, banners, presentatiemuur, persmap.

Women on (W)heels

har l e y -Dav i d son  &  ope l  GT 
l i f e s t y l e  P r e s s  e v en t
25  s ep t embe r  2008

Voornaam Achternaam
Publicatie

Women on (W)heels

har l e y -Dav i d son  &  ope l  GT 
l i f e s t y l e  P r e s s  e v en t
25  s ep t embe r  2008

Women on (W)heels

har l e y -Dav i d son  &  ope l  GT 
l i f e s t y l e  P r e s s  e v en t
25  s ep t embe r  2008

STAFF
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22 & 23 mei AmsterdAm rAI

Bring your 
ideas to life

devdays
2008
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R ec eption

L o b b y

E s c alator

C ongres s C entre A uditorium

groundfloor h = 3,70 mtr.

b = 2.29 m

lift /

h = 2.75 m

E
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Onyx lounge
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board room
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lounge Auditorium
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Upperlounge
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Onyx lounge / (lounge) Auditorium / Diamond lounge

to room A

to Upperlounge

to lounge
room A

to Upperlounge
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h=2.33 m

b=2.09 m
h=2.33 m

b=2.09 m
h=2.33 m

b=2.09 m
h=2.33 m

b=2.09 m
h=2.33 m

b=2.09 m
h=2.33 m

Diamond lounge
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G1
HintTech

G3
Qurius

G10
Hot ITem

G11
Conclusion
ICT Projects

P6
Achmea

P5
Capgemini

G2
Oosterkamp

G7
Ordina

G8
Delta-N

P2
Centric

P3
Avanade

P4
Atos Origin

Sponsors

Zitmogelijkheid

Inhoudelijk

Ontspanning/fun/thema

Food & Beverage

Registratie

mist /
droom

verre-
kijkers

channel 9

sponsorbalienog niet geregistreerd

relax/music

picnic / tafelvoetbal

lunch

ALM lab

relax/music

massagei

Fiat

1.02

1.01

1.01

1.03

1.041.05

1.06

1.09

1.10

1.11

1.12

1.13

1.14

1.151.16
1.17

1.18

1.21

1x bord boven parkeergarage
360 x 50 cm

1.02 2x borden traverse
250 x 50 cm

1.03 3x vlag Microsoft, 3x vlag DevDays
225 x 150 cm

1.04 1x bord boven entree
formaat ntb

1.05 12x lichtbak (MS), 4x folie 
lichtpaneel, 100 x 235 cm

1.06 doeken wolkenprint (2 x 5)

1.07

1.08

1.09 2x pijl bij bar
+/- 120 x 150 cm

1.10 infozuil (RAI), 1x A3 sheet met logo’s 
sponsoren

1.11 infozuil (RAI), 1x A3 sheet met logo’s 
sponsoren

1.12 9x vergezicht op seethrough doeken

1.13 plasmascherm

1.14 2x pijl bij podium
+/- 300 x 300 cm

1.15 2x pijl bij lunchuitgifte
+/- 120 x 150 cm

1.16 2x olijfboom (in lichtgevende pot?)

1.17 2x pijl bij bar
+/- 120 x 150 cm

1.18 plattegrond met hostess

1.19 4x pijl bij ‘sharing visions’
+/- 120 x 150 cm

1.20

1.21 8x baliebord
(afmetingen zie vorig jaar)

1.22

1.22

1.24

1.23

1x X-Rack uitleg verrekijkerspel

1.23 2x vergezicht op seethrough doeken

1.24 bord ALM Lab boven entree
(afmeting zie vorig jaar)

1.19

communicatie en 
decoratie events

Microsoft: DevDays; 3-Daags congres voor de Microsoft-gebruiker in RAI of World Forum
3 Opeenvolgende jaren: 3x verschillende concept, communicatie en creatie van het gehele evenement. Schrijven en visualiseren decoplan 
t.b.v. aankleding locatie. Ontwerp logo en alle communicatieve en decoratieve materialen, bedenken en begeleiding introductiefilm 
t.b.v.openingsact, begeleiding fotografie/video.



GRAF ISCH GEZ IENcommunicatie en 
decoratie events

Cap Gemini op de Orient Express; Klant- en personeelsevent t.b.v. introductie nieuwe CEO
Ontwerp en opmaak communicatieve en decoratieve materialen.
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Kies voor besparen en gemaK
Snel, veilig, comfortabel en zo voordelig mogelijk. Zo ziet u uw 
medewerkers het liefst reizen. Dus neemt u alleen genoegen met  
efficiënte zakenreisoplossingen.  

goed dat aTp Corporate Travel er is. U vindt ons in 26 landen. Waar u ons 
ook nodig heeft, u doet zaken met toegewijde business Travel Consultants. 
Zij spreken de taal van uw branche en kennen uw bedrijfsdoelstellingen.  
en dat loont. Wat ook geldt voor het voordelig vliegen door onze wereld-
wijde inkoopkracht. of het continu inzichtelijk maken van uw reisuitgaven, 
zodat u blijft besparen. en wat onze service betreft: ga voor full service in 
geval van complexe reizen of boek zelf eenvoudig tickets met het slimme 
boekingssysteem aTp online. Wie kiest voor ATP Corporate Travel, kiest 
voor besparen en gemak. 

ATP Corporate Travel  T +31 70 3100 123 E sales@atp.nl I www.atpi.nl 

advertenties

ATPI; wereldwijde speler op de markt van corporate travel, marine travel en event management
Na rebranding: concept, design en uitvoering van advertenties voor de diverse divisies van ATPI.

COLuM N 

Hoe kan je in de hedendaagse luchtvaart nog 
behoorlijk geriefelijk reizen? Ik bedoel, op een 
manier dat je, bij het passeren van de piep-
apparaatjes, nog gewoon als beschaafd mens 
wordt behandeld?

Mijn ervaringen van de laatste maanden (en 
niet alleen op Schiphol, want in de VS kunnen 
ze er ook wat van) zijn niet goed, maar ik ben 
misschien verwend. 

Ja, ik heb zo’n kaartje en dan mag je soms langs 
een rij lopen, omdat er een aparte doorgang is 
voor DIE kaarthouders. Toch raad ik dat niet 

aan als je een min of meer bekend gezicht 
hebt… De opmerkingen die je vanuit de an-
dere rijen om je oren krijgt, gaan door GeenStijl 
heen. Beledigend of erger. Maar laat dat nou 
eens afglijden langs de schouders en loop door. 
Dan nog kom je uit in rijen.

Mensen die iets willen kopen, hebben rijen-
gedrag. Hoe meer rijen er op een vliegveld zijn, 
des te meer oponthoud. Rijen voor koffie, rijen 
voor kranten, rijen voor de pinautomaten, rij-
en voor de wc’s, overal rijen. Het vliegveld als 
markt. Je slalomt naar je vliegtuig en daar kom 
je weer rijen tegen.

Stel, je reist gewoon economy, omdat je dat fi-
nancieel moet doen… Wel eens een Transavia 
vlucht naar een lollige vakantiebestemming er-
gens in Zuid-Europa meegemaakt? Ik was ooit 
eens de enige die een lange broek aanhad. En ik 
ben ook met iedereen op de foto gegaan, een deel 
van het personeel uitgezonderd. Deze meisjes en 
jongens behandelen de internationale reiziger 
als… ja, wat moet ik nou stellen: als een beetje 
dom (dank je Maxima), of is het een beetje “van 
vliegen niets weten.” Dat laatste dus. 

Je krijgt een stoomcursus: hoe voel ik me ge-
zellig thuis in mijn veel te kleine stoeltje met 
veel te weinig beenruimte. Ai, daar is het woord 
gevallen: beenruimte… Wat een ellende ik daar 
al niet meegemaakt heb.
Zo kwam ik verleden jaar tijdens de Vuelta met 
mijn twee wielermakkers (ook rond de 1.90 
meter lang) aan boord van een lollige Spaanse 
firma die op Oviedo vloog. Met geen mogelijk-
heid pasten we in onze stoeltjes. En er waren 
ook nog twee Amerikanen aan boord die tegen 
de twee meter waren...

We kregen alle vijf een hoekstoel aan het gang-
pad, mochten onze benen in het pad plaatsen 
en de andere reizigers kregen doodnuchter te 
horen dat er geen service zou zijn: men kon niet 
door het gangpad.

Of wel eens bij de KLM gezeten als ze snoepjes 
gaan uitdelen? Kleine Marsjes of schattig kleine 
Bounty’s… Het lijkt haast wel een kinderver-
jaardagspartijtje. Het wachten is alleen nog op 
de clown die door de machine komt lopen.

Ik lees dat je in het vervolg bij die goedkope 
Britten maar de plas moet ophouden: toiletten 
in het toestel zijn uit den boze. En wil of moet 
je toch, dan is er eentje (zucht) waarvoor je dan 
een paar euro moet betalen. Op een schotel-
tje leggen? Toen ik dat las, dacht ik dat ik gek 
werd.

Wat zijn dat voor mensen, die zulke zaken be-
denken en door willen drukken (geen woord-
grap)?

Vliegen behoort een aangename bezigheid te 
zijn en daar mag een mens voor betalen. Nu een 
vliegticket goedkoper gemaakt moet worden 
(waarom eigenlijk?) dan de stallingprijs voor 
je fiets (per dag), krijgen we onomstotelijk dit 
soort droevige misstanden in de reiswereld.

Laatst nog: vanuit Treviso (Giro d’ Italia), een 
muffig dood geboren broodje en een (plastic) 
flesje koppijnwijn tijdens een vlucht die ruim 
drie uur vertraging had… Ach ja, wat is nou 
drie uur? 

“Dat is tien euro mijnheer, en u kunt tot tien 
minuten voor de landing gebruik maken van het 
toilet.” Ik moet het schaap dat me dit vertelde 
perplex hebben aangekeken.

Nee, ik ben niet gek en ja, ik ben (hoogstwaar-
schijnlijk) verwend. En daar kom ik dan ook 
maar voor uit ook. Service begint bij mensen-
kennis.

Mart Smeets
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Now, we offer much more personal space than ever before, more than 220cm for every passenger.

More room in which to relax completely, in our ergonomically designed seats that recline fully into an

authentic bed*. Because when you fly with Iberia your comfort is paramount.
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Having more space can be a form of pleasure.

Earn Iberia Plus Points. Sign up on iberia.com

Comfortabel naar een 
zakenhart in Europa
Vergeet files, wachten bij de bagage-

band of aankomst ver buiten het 

centrum. Met NS Hispeed reist u 

altijd direct naar het hart van de 

stad. Parijs, Brussel, Frankfurt, 

Düsseldorf en nog vele andere 

steden: u bent er zo. Snel en 

comfortabel.

NSHispeed.nl/zakelijk

ONLY_99526_Hispeed_advGrenzeloos_148x207.indd   1 5/26/10   4:41:10 PM

ExpErts  
vErlangEn ExpErts

De events industrie maakt grote veranderingen door.
Feesten zijn complete marketinginstrumenten
geworden. Congressen worden opzichzelfstaande
concepten. En incentiveprogramma’s mogen nog
effectiever en onderscheidender. Dan kun je maar 
beter experts inschakelen. ATP Event Experts. Onze 
expertise zorgt dat uw gasten een evenement beleven 
dat exact aansluit bij de doelstellingen en het karakter 
van uw bedrijf, dienst of product. Dat is onze drijfveer.
Elke dag weer. Immers, uw succes is ons succes.

incentives & events | conferences & meetings | sports events
T +31 (0)70 3100 185, E sales@atp.nl, I www.atpi.nl

MOVING YOU 

AND YOUR 
CREW AROUND 

THE WORLD, 

24/7.

T +852 3664 8000
E sales@instonehq.com
I www.instone-international.com
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A part of ING Wholesale Banking 

Op mij kun je bouwen 
Als ik beloof dat iets woensdag af is, dan is dat zo. 

Geen discussie en geen ‘gemaar’. Gewoon doen. 

In mijn baan als Office Lease Consultant zorg ik 

ervoor dat mijn collega’s en klanten blind op me 

kunnen vertrouwen. Hoe? Door me volledig in te 

zetten, nauwkeurig en scherp te blijven en elke  

afspraak na te komen. Thuis ben ik precies zo. Onlangs heb ik een hele 

belangrijke belofte gedaan: ik ben getrouwd. Vlak voor de bruiloft  

vroegen veel mensen me of ik al zenuwachtig was. Maar waarom zou ik?  

Ik weet wat ik beloof.

Wij houden van autoleasing… en dat merk je!
0900-carlease  |  www.ingcarlease.nl

‘Afspraak is afspraak’
Wendy van Wijngaarden (Office Lease Consultant ING Car Lease Nederland)

Wij bieden inzicht in het  
rijgedrag van uw berijders

ING Wholesale Banking is een handelsnaam van ING Bank N.V. ING Bank N.V. is geregistreerd bij de Autoriteit Financiële Markten en de Nederlandsche Bank. Copyright ING Wholesale Banking (2008)

Met het berijdersdashboard van ING Car Lease heeft u 

op elk moment inzicht in de actuele verbruikskosten 

van uw leaseauto’s. Deze gemakkelijke online service 

geeft u direct een helder overzicht van de autokosten. 

Van het aantal tankbeurten tot en met het actuele 

brandstofverbruik van uw berijders. En van de  

ingegeven kilometerstanden tot en met veiligheid  

en milieu-effecten. Om uw berijders kostenbewust  

te maken kunnen zij op hun eigen ‘dashboard’  

inloggen. Zo zien zij hoe de kosten van hun rijgedrag 

zich verhouden tot de autokosten van collega’s of  

andere leaserijders bij ING Car Lease.  

Wij dragen bovendien allerlei suggesties aan om de brandstof-, 

schade- en onderhoudskosten van uw wagenpark te drukken.  

Dat en meer maakt het berijdersdashboard dus niet alleen leuk,  

maar ook interessant om te raadplegen. Want inzicht in uw  

kosten betekent direct inzicht in uw mogelijke besparingen.  

Tot wel 10% van uw totale autokosten. Inderdaad, met  

slechts één druk op de knop. Wilt u meer weten over het  

ING Car Lease Berijdersdashboard? Bekijk de demo op onze  

site of bel (076) 5793200.

ING Car Lease is een handelsnaam van ING Car Lease Nederland B.V.

www.ingcarleaseonline.com/dashboard

THE NEW HONDA CBF600:
RIDE AND ENJOY
 
Een mooi uitzicht: de vormen van de Honda CBF600

trekken het oog onverbiddelijk naar zich toe. De techniek 

is immers op briljante wijze zichtbaar. Je ziet bovendien 

meteen de uitstekende verhoudingen voor een goede, 

sportieve zit. De stad, de snelweg, de buitengebieden. 

De CBF600 voelt zich overal thuis. Wendbaar, snel en 

comfortabel. Afstappen doe je alleen maar om nog eens 

goed naar de CBF600 te kijken. Beleef ´m bij je Honda-

dealer. www.honda.nl

8108011-Honda-Advertentie-CBF 600S-Beleving-215x285-v1.indd   1 23-04-08   11:02:41

HONDA XL700V TRANSALP: 
EXPLORE THE WORLD

De zon zakt oranjerood weg achter de horizon. Daar wil 

je bij zijn. Bochtige dijkweggetjes leiden je ernaar toe. Op 

je Honda XL700V Transalp passeer je eindeloze bomenrijen 

die de weg als het ware uitnodigend markeren.  Geen reis 

is lang genoeg in het comfortabele  zadel. En ook als de 

weg ophoudt, brengt de Transalp je moeiteloos verder. 

Dat is  avontuur volgens Honda. De Transalp is dan ook 

niet voor niks de meest populaire allroader van Europa. 

Ervaar het zelf bij je Honda-dealer. www.honda.nl 

8108013-Honda-Advertentie-Transalp-Beleving-230x300 v5.indd   1 03-04-2008   17:00:58

ING Car Lease / Honda
Door de jaren heen: ontwerp & opmaak van verschillende nieuwe campagnes of begeleiding daarvan, beeldselectie en bewerking, dan wel 
begeleiding fotografie.

advertenties
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Skoda, ATPI, ING Car Lease... teveel om op te noemen
Concept, ontwerp en opmaak diverse brochures, folders, dm’s

Zorgeloos op vakantie met de gratis Auto Check

Alles onder controle?

8157017-ING CL-ansicht vakantiecheck.indd   1 29-05-2008   11:32:34
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BEDANKT...

M +31 6 520 17 177  E pien@piengrafischgezien.nl  I www.piengrafischgezien.nl

GRAF ISCH GEZ IEN
bedankt u voor uw aandacht!


